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MAPA MEDIALNA

351

LICZBA PUBLIKACII

Mapa medialna jest podsumowaniem publikacji dotyczacych akcji Pomaganie Buduje 48h w mediach
w okresie 01.03 - 17.06.2025.
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48,8 min 7,41 min

ZASIEG EKWIWALENT REKLAMOWY

GLOWNE INSIGHTY

250
500 v W analizowanym okresie najwyzszy wzrost liczby
-~ publikacji odnotowano w okresie 26.05 - 02.06.2025.
o
150 2
Q v' Publikacje o najwyzszym zasiegu ukazaty sie w okresie
]
00 % 26.05 - 02.06.2025. W tym czasie do najszerszego grona
Ko
g odbiorcow mogty dotrzec przekazy z Radia RMF FM.
0 v Wzrost ekwiwalentu reklamowego przypadt na okres
26.05 - 02.062025. Zrédtem o najwyzszej wartosci
6]

zasieg

okazato sie Radio RMF FM.
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351 PUBLIKACIJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH
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['I ] Najwyzsza liczba przekazéw ukazata sie 26 maja. Publikacja, ktora 100 J
opisywata najczesciej poruszany w tym czasie watek byt program
"Wiadomosci”, transmitowany na antenie Radia RMF FM. S 80 -
B
[2} Kolejny peak komunikacyjny przypadt na 31 maja. Dla '% 60 -
analizowanego zagadnienia najwazniejsza publikacjg w tym czasie 8
N
byt program ,Dzien Dobry TVN", transmitowany przez TVN. £ 40 -
[3] Trzecia najwyzsza aktywnos¢ mediow odnotowana zostata 30 maja. 20 -
Wsrod publikacji, ktore informowaty o analizowanym zagadnieniu
0] T — T T

1,7%

1,1%

35,9% 29,9%

SHARE OF VOICE
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M prasa Etv Bradio W portale B podcasty ' sm

W  okresie 0103 - 17.06.2025

liczba publikacji dotyczacych
akcji Pomaganie Buduje 48h
wyniosta 351. Maksymalna liczba
publikacji (225)

26.05 -

przypadta na
okres 02.06.2025.
Dominujacym medium w tym
okresie byty social media (126
359%

publikacji, co stanowi

ogotu materiatow).

—/

LA~

warto zwrécic uwage na audycje "Wiadomosci', wyemitowana

przez Radio RMF Classic.

radio

prasa

tv

portale podcasty
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https://biuletynimm.pl/3DYZRX/z/r?lh=9a7c7c2e
https://biuletynimm.pl/FR987X/z/r?lh=9a7c7c2e
https://biuletynimm.pl/7H336L/z/t?lh=9a7c7c2e

42 ANALIZY PRZEKROJOWE

v' Najbardziej zasiegowym 7Zrédtem w analizowanym

18,5%

okresie byto ogélnokrajowe Radio RMF FM.

v W mediach o profilu ogdélnoinformacyjnym najwyzszy
zasieg osiggneto Radio RMF FM. W Zrodtach

z kategorii budownictwo - Builder.
PUBLIKACIE

WO OBSZARY v Publikacja, ktéra w duzej mierze poruszata

analizowane zagadnienie ukazata sie na stronie

rmf24.pl. Wielkos¢ publikacji zostata okreslona jako

petny przekaz.
81,5%

B ogodlnokrajowy M regionalny

PUBLIKACIE o,

REGIONALNE 131%
WG WOIEWODZTWA

6,5%
PROFIL MEDIUM
ogdlnoinformacyjny IEEEEEESEESENN———— 3]0
budownictwo B 14 WIELKOSC

W analizowanym okresie informacje dotyczace akcji Pomaganie INFORMACII
Buduje 48h najczesciej pojawiaty sie w mediach o profilu przemyst B 13

ogodlnoinformacyjnym (310 publikacji, co stanowi 883% wszystkich nicokreglony 1 4

materiatéw) i zasiegu ogdlnokrajowym (286 publikacji co stanowi 81,5%).

o - : : sportowy | 3 80.4%
Najwiecej publikacji o obszarze regionalnym (64) ukazato sie ’
w wojewddztwie matopolskim. ekonomiczny I 2

B petny przekaz M fragment Bwzmianka
pozostate 1 §

*wskaznik szacowany w prasie i portalach



¢ EKSPOZYCJA W MEDIACH
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liczba publikacji zasieg
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W analizowanym okresie odnotowalismy 42%
publikacji eksponujacych akcje Pomaganie
Buduje 48h na pierwszych stronach gazet,
stronach  gtéwnych portali, newsach dnia
w  radiowych i telewizyjnych  serwisach
informacyjnych oraz tytutach materiatow. Sita tej
ekspozycji wyniosta 302 tys, a jej wartosc

315 tys. zt.

MIEJSCE EKSPOZYCII
INFORMACII

81,6%

B Strona gtdwna/l B Tytut M Lead

Materiaty eksponowane to przekazy, ktore
pojawity sie na pierwszych stronach gazet,
stronach  gtdwnych  portali, newsach dnia
w  radiowych i  telewizyjnych  serwisach
informacyjnych  oraz  tytutach  materiatow.
Wykresy przedstawiaja miejsce ekspozycji stow
kluczowych dla kazdego z analizowanych

zagadnien.



7" zASIEG PUBLIKACII

48,8 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

128 tys. 1,69 mln 46,4 miln 338 tys. 14,2 tys. 266 tys.
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PEAKI KOMUNIKACYIJNE

[1 } Publikacje o najwyzszym facznym zasiegu ukazaty sie 30 maja. Radio
RMF FM wiaczyto sie w akcje charytatywna Pomaganie Buduje 48h

i relacjonowato przebieg wydarzenia.

[2} Kolejny peak zasiegu publikacji przypadt na 26 maja. W tym dniu
Radio RMF FM rozpoczeto odliczanie do startu akcji charytatywnej
Pomaganie Buduje 48h i zachecato do wsiadania na rower na Placu

Szczepanskim w Krakowie.

[3} Trzeci najwyzszy zasieg mediow odnotowany zostat 31 maja. Radio
RMF FM, w ciagu relacji o akcji Pomaganie Buduje 48h, informowato
o pobiciu rekordu w liczbie przejechanych kilometrow na rowerze
Swiata

W ciggu 48 godzin przez Joanne Balawajder, mistrzyni

w ultrakolarstwie.

zasieg

50 min
45 min
40 min
35 min
30 min
25min
20 min
15 min
10 min
5min

O min

fim

©@X

SOCIAL MEDIA

Hprasa Etv HEradio Mportale M podcasty

o, o
0,7%0,5/0 0,3 /03’ o

%

SHARE OF VOICE

95,0%

sm

W okresie 01.03 - 17.06.2025
liczba potencjalnych
kontaktow z  publikacjami

wyniosta 48,8 min.

Najwiekszy zasieg (46,4 min

kontaktow) osiggnety
publikacje w radiu (9%
catkowitej wartosci),

a szczyt zasiegu przypadf na
okres 26.05 - 02.06.2025.
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https://biuletynimm.pl/4AZNTP/z/r?lh=9a7c7c2e
https://biuletynimm.pl/3DYZRX/z/r?lh=9a7c7c2e
https://biuletynimm.pl/DTUHLL/z/r?lh=9a7c7c2e
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['I} Publikacje, ktére wygenerowaty najwyzszy ekwiwalent reklamowy
ukazaty sie 30 maja. Radio RMF FM rozpoczeto swoja relacje z akgji
charytatywnej Pomaganie Buduje 48h, pod Kopcem Kosciuszki

w Krakowie.

[2] Kolejny wzrost AVE przypadt na 26 maja. ,Pomaganie Buduje.
48 godzin. Akcja pomocy i dobrej energii juz w piagtek i sobote
odbedzie sie w Krakowie." — zachecato Radio RMF FM.

[3} Trzeci, najwyzszy taczny ekwiwalent reklamowy odnotowany zostat
31 maja. Radio RMF FM przypominato, ze Krakowie trwa akcja
charytatywna Pomaganie Buduje 48h, ktdrej celem jest zebranie

funduszy na pomoc psychologiczna dla dzieci z Otdrzychowic Ptockich.
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W  okresie 0103 - 17.062025

ekwiwalent  reklamowy  publikacji
wyniost 7,41 min zt. Najwieksze AVE
(7,27 min zt) wygenerowaty materiaty
z okresu 26.05 - 02.06.2025, natomiast
medium o

najwiekszej  facznej

wartosci  reklamowej bylo  radio

(6,81 mIn zt, 92,2% catkowitego AVE).
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https://biuletynimm.pl/72LN2H/z/r?lh=9a7c7c2e
https://biuletynimm.pl/7Y4R9L/z/r?lh=9a7c7c2e
https://biuletynimm.pl/J9AGAL/z/r?lh=9a7c7c2e
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W okresie 01.03 - 17.06.2025 odnotowalismy 118 publikacji
o pozytywnym wydzwieku (33,6%). Wiekszos¢ (233)
publikacji miato charakter neutralny (66,4%). Nie

odnotowano publikacji o wydzwieku negatywnym.

LICZBA PUBLIKACII

B pozytywne M neutralne Mnegatywne

PEAKI KOMUNIKACYJNE

Najwiecej publikacji pozytywnych ukazato sie w okresie
26.05 - 02.06.2025. Przekazem o najwyzszej wartosci w tym

czasie byta audycja "Wiadomosci” na antenie Radia RMF FM.

Najwiece] publikacji neutralnych ukazato sie w okresie
26.05 - 02.06.2025. Przekazem o najwyzszej wartosci w tym
czasie byt program "Wiadomosci’, transmitowany przez

RMF FM.
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zasieg publikacje
v Post, ktéory wygenerowatl najwyzszy zasieg v' Najwyzsza liczbe interakcji, czyli sume polubien,
pojawit sie na instagram.com. Joannaracewicz udostepniern i komentarzy, otrzymat wpis
informowata: ,Pomaganie Buduje 48h. Dwa autorstwa tukasza Dojki na facebook.com.
cudne dni w Krakowie w imie pomagania” taczna suma interakcji wyniosta 106.

W okresie 01.03 - 17.062025 liczba postow w mediach
spofecznosciowych wyniosta 126 i wygenerowata zasiegi rzedu
266 tys. o tgcznym AVE 22 tys. zt. Najwiekszg czesc¢ publikacji
w  mediach spotecznosciowych stanowily posty na

Facebooku (38% wszystkich materiatow w social mediach).

LICZBA POSTOW W KANALACH SOME
Facebook NI 48
Xcom a7
Instagram I 24
Linkedin Imaaasssssssss 37
YouTube IH 5§

Pozostate W §

4,0%

4,1%

91,9%

B polubienia W udostepnienia M komentarze



=% ZAANGAZOWANIE SOCIAL MEDIA

v W okresie 0103 - 17.062025 f{aczna liczba
37,3%
wywotanych przez posty interakcji wyniosta 1525.

(#
Fo

1525 0,08«

INTERAKCIJE ENGAGEMENT RATE

v Wskaznik engagement rate osiagnat

w analizowanym okresie poziom 0,08%.

v Wpisy angazujace stanowilty 627%  postow
w mediach spotecznosciowych. To przekazy, ktore
62,7% odnotowaty interakcje: polubienia, udostepnienia

lub komentarze.

W angazujgce nieangazujace
PEAKI KOMUNIKACYJINE
1 Posty, ktore zebraty najwyzsza liczbe interakcji: polubien,

S . . 700 0,7%
udostepnien i komentarzy, opublikowano w okresie 1 3 ’
26.05 - 02.06.2025. 600 2 0,6%

B o
500 05% ©
2 Post z najwyzsza liczba interakcji opublikowano 1 czerwca. Q )
. , . Q 400 04% 3
Wpis na facebook.com opublikowat t ukasz Dojka. %0 ' c
9 300 0,3% %

. L -
Najwyzsz wskaznik  engagement rate odnotowano = o
3 JwWyzszy gag 500 02% 9
w okresie 09 - 16.06.2025. Post o najwyzszym wskazniku )

. . . - 100 0,1%
zaangazowania pojawit sie na youtube.com.
0 0%

01.03 0303 1003 17.03 2403 3103 07.04 1404 2104 2804 0505 1205 1905 2605 0206 09.06 17.06

interakcje engagement rate


https://www.facebook.com/lukasdojka/posts/pfbid0bNZRb1XTMqwKQX11bn7Y1z3jUvhRDCY5Y2KQFxcj7dhFxcjFYREZjtbsJ9Yu3ABSl
https://www.facebook.com/lukasdojka/posts/pfbid0ynNujAP4pP9U5RTqv6NZUwBgt1ShJxqN72rEwKxHpNYoTz6wJNXbhUMtSic61rz9l
https://www.youtube.com/watch?v=ohxA1wSm2_4

s TOP MEDIA

W zestawieniu przedstawiono media bedace Zrodtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych
z akcjg Pomaganie Buduje 48h. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatéw, ich

taczne zasiegi oraz wartos¢ AVE. Wykres przedstawia 5 Zzrédet z najwyzsza liczba publikacji.

Radio RMF24.pl

A a0

TOP 5 MEDIA

40

o000 — — facebook.com
00 (Lxﬂ /E% 48
&85 Y o=
prasa publikacje zasieg AVE Radio RMF FM - [ 44
Gazeta Wyborcza Krakéw 2 96 tys. 379 tys. zt
Builder 2 20tys. 6640721 naszemiasto.pl [N 43
Rynek Instalacyjny 1 7 000 5293z
linkedin.com 37
PUALEE zasleg e = prasa = telewizja = radio = portale = podcasty - social media
TVN 4 1,69 min 183 tys. zt
o000 ,ﬂ -
000 ( . E%
i L i 000 (%'“ Y —
odcast ublikacje zasi AVE
Radio RMF24.pl 49 592 tys. 1,76 min zt @ = o > . )
. apple.com 7 70 4200 zt
Radio RMF FM 44 45,4 min 4,79 min zt
rmf24.pl 1 14,1 tys. 10 tys. zt
Radio RMF Classic 4 372 tys. 131 tys. 7t P Ve ez
spotify.com 1 10 300 zt
E portale publikacje zasigeg AVE 3 social media publikacje zasieg AVE
naszemiasto.pl 43 8925 86,3 tys. zt facebook.com 48 379 tys. 14,2 tys. zt
rmf24.pl 5 217 tys. 50 tys. zt linkedin.com 37 90,1 tys. 652 zt
gazetakrakowska.pl 4 17 tys. 12,6 tys. zt instagram.com 24 86,1 tys. 4925 7t

12
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J~° TOP AUTORZY

W  zestawieniu przedstawiono autorow najwiekszej liczby publikacji  zwigzanych

z akcja Pomaganie Buduje 48h. Dla kazdego autora okreslono liczbe opublikowanych przez

niego materiatow. Wykres przedstawia 5 autorow z najwyzsza liczba publikacji.

publikacje
PRASA )

Marta Gruszecka Cazeta Wyborcza Krakow 2
@ Michat Dobrotowicz Radio RMF24.ploraz1inne 7
RADIO Pawet Konieczny Radio RMF FM 5
Pawel Zuchowski Radio RMF24.ploraz1inne 5

2r6d'o pUinkacje
Jacek Zukowski gazetakrakowska.ploraz 2 inne 6
PORTALE Informacja Prasowa inzynieria.com orazlinne 4
Maciej Nycz rmnf24.pl 2
PODCASTY RmMf Fm spotify.com 1

TOP 5 AUTOROW
0 5 10 15 20
Smay Sp. Z 0.0. 18
Smay Systemy
Wentylacyjne 10
Michat Dobrotowicz _ 7
Jacek Zukowski _ 6
Pawet Konieczny _ 5
= prasa = telewizja = radio = portale = podcasty - social media
zrodio pUinkacje
‘[F fin Smay Sp. Z O.0. linkedin.com 18
©X
SOCIAL MEDIA S i facebook.com 10
Wentylacyjne
tukasz Dojka facebook.com 5

13



TOP PUBLIKACIJE (1/3)

Data: 30-05-2025
Zrédto: Radio RMF FM
ZASIEG: 1914 000
AVE: 455 820 zt

JAteraz przenosimy sie przed siedzibe naszego radia.
Dziedziniec pod Kopcem Kosciuszki w Krakowie, gdzie
wiasnie startuje akcja charytatywna pod hastem Pomaganie
Buduje. Celem jest zbieranie funduszy na pomoc
psychologiczna dla dzieci z Otdrzychowic Ktodzkich,
Mmiejscowosci bardzo zniszczonej przez jesiennag powoddz.”

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Pomaganie Buduje. 48h — wyjatkowe
wydarzenie charytatywne branzy
budowlanej juz w maju! [material
partnera]

28 maja 2025, 15:18

B subskrybuj nas na Youtube ‘ I Zapisz si¢ na newsletter ‘

MISTRZOSTWA
POLSKI

buduje.pl

& POMAGANIE M\ FUNDACIA @ iy

Pomaganie Buduje. 48h — wyjatkowe wydarzenie charytatywne branzy budowlanej juz w maju! / fot. n

Data: 28-05-2025

Zrédto: biznes.gazetaprawna.pl
ZASIEG: 2 579

AVE: 100 000 zt



TOP PUBLIKACIE (2/3)

Data: 31-05-2025
Zrédto: TVN
ZASIEG: 502 363
AVE: 75200 zt

ROWEREM PO USMIECH DZIECKA

Na zbiérke wystarczy 48 godzin
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Data:

23-05-2025

Zrédto: Gazeta Wyborcza Krakow
ZASIEG: 48 000
AVE: 18 960 zt

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.
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TOP PUBLIKACJE (3/3)

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

tukasz Dojka & = - 4 z .
1 czerwea 01237 @ & » ; joannaracewicz € - Obser
X ) p. Miley Cyrus = End of the World
Pomaganie buduje a dobro wraca ¥
Ciesze sie ze po raz kolejny dotaczyliSmy do tej wyjatkowej inicjatywy pomagania organizowang przez = < y
@fundacjarodzinymaj @pomaganiebuduje pod sterami @maj_marzena i catego zespotu S == Joannaraccwics .
- 5 ] Pomaganie buduje 48h

Dwa cudne dni w Krakowie w imie
pomagania

dzieciom, podopiecznym Fundadji
Rodziny Maj.

Byty licytacje, bicie rekordu w jezdzie na
rowerze

W tym roku nasza organizacja Xtreme dotaczyta sie do inicjatywy fundacji “krecimy 48h" Na placu
Szczepariskim w Krakowie mogliscie kreci¢ kilometry i wspiera¢ pomaganie wraz z nami za co bardzo
dziekujemy

#pom... Wyswietl wiecej

jechata cate dwie
doby
na dwéch kétkach ¢s ¢ Brawo, jeste$
SWIETNA
Byty tez rowery na Placu Szczepariskim
relacje znajdziecie na stories ¢& ¢&

POMAGANIE
BUDUJE ,
Swietna inicjatywa i wykonanie
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Dziekuje za zaproszenie. To byta
przyjemnosc.

To byt zaszczyt. Dzigkuje, Ze mogtam
pomoc.

Wspaniale, ze ksigzki ,Sypiajac z
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Data: 01-06-2025 Data: 31-05-2025

Zrédto: facebook.com
ZASIEG: 4 416
AVE: 1656 zt

Zrédto: instagram.com
ZASIEG: 47 929
AVE: 2 739 zt




Reklamy
Dziatania pozamediowe



WYCENA PAKIETU SWIADCZEN

KAMPANIA Kampania na wyborcza.pl 41250 z¢
REKLAMOWA Reklamy w Gazecie Wyborczej 99 000 zt
Kampanie Meta 9249zt
Kampanie LinkedIn 1100 zt
Newslettery 825 zt
Podsumowanie: ‘ 151 424 z+

O O o o -
Y0 Y lista swiadczen wartos¢ (netto)
o il

PROMOCIA Upominki dla uczestnikow 495 7}
O Podsumowanie: ‘ 495 7t
WYDARZENIA

B Kampania reklamowa 151 424 74
EFEKTYWNOSC
PROJEKTU Promocja w miejscu wydarzenia 495 74
Suma wartosci wizerunkowej: ‘ 151919 zt
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METODOLOGIA BADANIA

W raporcie stosujemy podziat medidéw na prase, radio i tv, portale internetowe
oraz social media.
Social media obejmujg nastepujace kanaty: Facebook; Twitter; serwisy foto, w tym

Instagram; serwisy wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od

wielkosci  materiatu, w ktérym przywolywane jest monitorowane hasto,
klasyfikujemy jako:

caly materiat, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy kontekstowo
wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnien, a informacje na
temat monitorowanego hasta stanowiag tylko jedng z jej czesci sktadowych,
wyraznie jednak wyodrebniajacych sig;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z

nim bezposrednio zwigzana.

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktow z przekazem mediowym.
Wskaznik jest opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programaow
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, s$redniej liczby odston materiatow
internetowych z uwzglednieniem wspdtczynnika ekspozycji nazw wiasnych w
tresci oraz organicznych zasiegdw kanatéw medidw spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potencjalnych kontaktow z
materiatem. Wartos¢ pojedynczej publikacji to wypadkowa Sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdlczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci.
Materiaty znajdujgce sie na stronie gtdwnej generujg wyzszg $rednig odston,
dlatego finalna liczba kontaktdéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutow serwisu.

Zasieg w prasie oznacza srednig liczbe czytelnikdw, ktorzy zetkneli sie z
przecietnym wydaniem pisma. Wartos¢ wskaznika okredlana jest na podstawie
prasy (PBC).

nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie usrednionej wartosci

ogdlnopolskich badan czytelnictwa W przypadku tytutdw

nakfadu z okresu 12 miesiecy.

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednig liczbe stuchaczy i widowni. Wskaznik
szacowany jest na podstawie danych telemetrycznych, ktore dla kazdej stacji
wskazujg usredniong kwartalng liczbe odbiorcéw w podziale na dni powszednie i

weekendy, oraz w pietnastominutowych interwatach.

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢ publikacji z danego
medium. Wskaznik szacuje sie poprzez poréwnanie zmonitorowanej informacji z
kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydac na materiat w
portalu lub social mediach, gdyby byt opublikowany w ramach ustugi reklamowej.
Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikdw artykutdw natywnych lub
sponsorowanych portali o profilach ogdlnoinformacyjnych i specjalistycznych
oraz srednich kosztdw publikacji sponsorowanych w mediach spotecznosciowych.
Wartos¢ AVE materiatéw ze stron gtownych zawsze jest wyzsza w porownaniu do
pozostatych artykutdéw z uwagi na réznice w cennikach reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydaé na reklame o tej
samej powierzchni, wyliczanej w centymetrach kwadratowych i na podstawie
cennikow reklamowych poszczegdlnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydac na spot
reklamowy o tej samej diugosci, co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w
danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest wedtug
cennikow reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi

Admonit jest to koszt emisji wedtug cennika danego medium.

Ocena publikacji medialnej pod katem potencjalnego wplywu na wizerunek
marki. Wydzwiek materiatu moze by¢ pozytywny, negatywny lub neutralny.
Publikacje o pozytywnym wydzwieku maja korzystny wplyw na wizerunek marki.
Publikacje o negatywnym wydzwieku majg niekorzystny wplyw na wizerunek
marki. ktére nacechowaniu zaréwno

Przekazy, zawierajg wyrazenia o

pozytywnym, jak i negatywnym, kodujemy jako neutralne.

Wskaznik informuje o relagji liczby interakcji wywotanych przez wpisy dotyczgce
monitorowanego hasta i liczby fandw stron, na ktérych byty one publikowane.
Wskaznik osigga wartosc 100%, gdy sumy interakgji i fandw rownowazg sie, a wiec
gdy statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden sposdb na pojedynczag

publikacje.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

E (+48 22) 378 37 50

@ immMm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH

im ¢ & ©


https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://twitter.com/IMMonitoring/status/1453686678196002819
https://www.instagram.com/immonitoring/
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